DOSSIER DE PRESENTATION

DU PROJET DE
Nom du créateur
Création d’une (nature de l’activité)
« Nom commercial »
Nom de l’intervenant : 
11 janvier 2010
Sommaire

3I- Le Projet


41)
Identité Du Demandeur


52)
Présentation de l’entreprise


63)
Présentation du Marché




- Le couple produit/marché



- La clientèle



- La concurrence



- Les fournisseurs
84)
Le Chiffre D'affaires Et l’Organisation


95)
Diagnostic Du Projet


10II- Les Tableaux Financiers -5 pages





I- Le Projet
1) Identité Du Demandeur 
Nom :





Prénom :




Date de naissance :



Adresse :




Téléphone :




E-mail :




Situation familiale :



----------------------------------------------------------
Motifs expliquant le choix de cette activité : 

Expérience professionnelle en tant que gérant :

Formations ou  compétences, en rapport avec le projet de création d’entreprise :

2)  Présentation de l’entreprise 
Le Créateur





Date du premier entretien :
Activité :

PRESENTATION JURIDIQUE DE L’ENTREPRISE :

Forme juridique :





Gérant :

Régime fiscal :

Catégorie d’imposition :

Secteur d’activité : 
Début d’activité envisagé :





Effectif :
Chiffre d’affaires : 


An 1 :



An2 :
APPORTS FINANCIERS /

	NATURE
	Apports du bénéficiaire
	Apports du (des) associé(s)

	Apports/Capital
	€
	€

	Apports en nature
	€
	€


FINANCEMENT DU PROJET :

	ORGANISMES
	Aides sollicitées
	Aides obtenues

	 
	date
	montant
	date
	montant

	 ACCRE
	
	€
	
	€

	 CONSEIL GENERAL
	
	€
	
	€

	 PFIL
	
	€
	
	€

	 BANQUE
	
	€
	
	€

	 EDEN
	
	€
	
	€

	 PCE
	
	€
	
	€

	 CREA SOL
	
	€
	
	€

	 AGEFIPH
	
	€
	
	€

	 ADIE
	
	€
	
	€

	 TOTAUX
	
	€
	
	€


BESOINS A FINANCER H.T. :
	Immobilisations
	Montants
	Autres
	Montants

	 
	€
	 
	€

	 
	€
	 
	€

	 
	€
	 
	€

	 
	€
	 
	€

	 
	€
	 
	€

	TOTAUX
	€
	TOTAUX
	€


MONTANT SOLLICITE AUPRES DE ? PAR LE CREATEUR : 



AFFECTATION :
3)  Présentation du Marché 
I LE PRODUIT / SERVICE :

(Description et positionnement) 

Quelles en sont les caractéristiques techniques ? 

II LE MARCHE :

Quel est le marché ? (description, périmètre commercial)

Quel secteur de ce marché ?

Quelle est l’importance et l’évolution de ce marché ? (tendance du marché)
III LA CLIENTELE :
Répartition de la clientèle en pourcentage

Particuliers : 


PME : 





Grossistes : 


Entreprises de production : 


Collectivités locales : 

Autres Administrations : 


Quelle est la clientèle ciblée ?

Décrire son volume, son évolution de la demande

Décrire les habitudes de consommation et les attentes de la clientèle.

Décrire les contacts déjà pris. Pour quel résultat ?

Quels sont leurs délais de règlement ?

IV LA CONCURRENCE :
Décrire la concurrence directe et indirecte
(caractéristiques, implantation, parts de marché, pratiques commerciales, prix pratiqués)
Préciser les avantages comparatifs face à cette concurrence (points forts) :
V CIRCUIT D’APPROVISIONNEMENT :
Description des différents fournisseurs :
Conditions de règlement :
4) Le Chiffre D'affaires Et l’Organisation 
Estimation du chiffre d'affaires
Explication (base tarifaire, taux de marge, évolution du CA)
	
	Année 1
	Année 2
	Année 3

	CA HT

Activité 1

Activité 2
	
	
	


Moyens de communication
-Moyens mis en place pour la prospection commerciale :

-Moyens pour se faire connaître :

-Publicité de départ et politique en régime de croisière :

Organisation 
-Embauches 

-Répartition des tâches : 

Le local

-Détail des locaux d’activité (superficie, localisation et environnement, type de bail montant du loyer)
Description des immobilisations corporelles et incorporelles

- Fonds de commerce, brevet, licence :

- Description du matériel professionnel nécessaire :

Réglementation spécifique
5) Diagnostic Du Projet 
POINTS FORTS :

- Adéquation personne/projet

- Adéquation projet/marché

POINTS FAIBLES :
CONCLUSION :
II- Les Tableaux Financiers -5 pages
Boutique de Gestion Accès Conseil
10

